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Depuis 2016, date de la dernière grande enquête de fréquentation touristique conduite en Bretagne, le tourisme a connu de nom breuses évolutions : 

lõarriv®e de la Ligne ¨ Grande Vitesse en 2017, lõexplosion des plateformes de location, la prise de conscience environnementale, le Brexit, 

lõ®pid®mie de COVID-19é mais quelles en sont les cons®quences pour le tourisme breton ? 

Lõactualisation globale des donn®es disponibles dans le tourisme sõav®rait une nouvelle fois n®cessaire. Tourisme Bretagne a tra vaillé avec ses 

partenaires régionaux (Destinations Touristiques, Agences Départementales du Tourisme, Offices de Tourisme et EPCI, réseaux t ouristiquesé) ¨ 

lõ®laboration dõune nouvelle enqu°te de fond pour le tourisme de la r®gion.

Reconduire une enqu°te de ce type visait ¨ disposer dõune photographie du tourisme en 2022, soit 6 ans apr¯s la pr®c®dente, et a insi actualiser les 

donn®es utilis®es par lõensemble des acteurs du tourisme pour la d®finition des politiques touristiques et des strat®gies market ing de développement 

et de communication, individuelles ou partenariales.
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Introduction

01

Ce document présente les principaux  enseignements de 

lõenqu°te de fréquentation  touristique  conduite  à 

lõ®chelle de la Bretagne, de ses quatre  départements,  de 

ses dix Destinations touristiques  et  de la Loire-Atlantique : 

Reflet  2022 (Région Enquête Fréquentation  Loisirs et  

Tourisme). Il permet  aux acteurs du tourisme de la 

région,  mais aussi aux porteurs de projets,  de disposer 

dõinformations détaillées  sur de multiples  segments afin  

dõaffiner leur  stratégie  de communication,  de promotion,  

de commercialisationé
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M®thodologie de lõenqu°te
0

1

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

Les cibles 
Les touristes individuels dõagr®ment, les r®sidents 

secondaires, les excursionnistes et les locaux. 

Les objectifs 
Disposer dõune photographie d®taill®e du tourisme en 

Bretagne en termes de profils et comportements des 

visiteurs.

Evaluer, dans la mesure du possible, les changements de 

comportement par rapport à la précédente enquête.

La méthodologie
Enquête en deux temps avec une interrogation rapide, au 

cours du s®jour aux diff®rents points dõenqu°te, de tous 

les visiteurs afin de récupérer leurs adresses emails suivie 

par une enquête en ligne post -séjour.

Lõexploitation des donn®es a ®t® r®alis®e en appliquant la 

méthode statistique des poids partagés.  Lõextrapolation se 

base sur les donn®es Flux Vision Tourisme dõOrange.

Le calendrier
14 vagues dõenqu°te r®parties entre les vacances de 

f®vrier et celles de No±l au cours de lõann®e 2022, 

permettant ainsi de couvrir la saison et la quasi -totalité 

du hors saison.
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Les 341 points dõenqu°tes
0

1

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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Les touristes en séjour 
en Bretagne

02

Cette partie dresse le portrait des touristes ayant 

séjourné à minima une nuit en Bretagne en 2022. Dans la 

suite de ce document, les comparaisons seront effectuées 

la plupart du temps par rapport à ces données.
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La provenance
des visiteurs

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

89%
7% 3%

1%

21%

79%

Nuitées 

françaises

Nuitées 

étrangères

42%

30%

12%

5%
12%

5%

7%

7%

8%

9%

11%

20%

28%

Suisse

DROM-COM

Amérique du Nord

Pays-Bas

Europe du Sud

Belgique + Luxembourg

Royaume Uni + Irlande

Allemagne

Bretagne 16%

Normandie 7%

Pays de la Loire 
13%
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À retenir

Le profil
des visiteurs

Chaque année, environ 110 millions  de nuitées touristiques  sont réalisées sur le territoire  breton . Près de 80% dõentre-elles proviennent  de visiteurs 

français,  principalement  originaires de la Région Parisienne ou du Nord-Ouest de la France. Les étrangers représentent  21% des nuitées réalisées dans la 

région. Les Allemands sont désormais la 1ère clientèle  étrangère en Bretagne. La part  des séjours réalisés par des familles  et  celle  des séjours réalisés par 

des couples sont relativement  équivalentes,  mais cõest une ventilation  qui varie selon les périodes de lõann®e, avec davantage de séjours en famille  en 

cïur de saison (juillet,  août) .  

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

Familles 42%
Couples 40% 

Age moyen : 41,1 ans

Moins de 18 ans
21%

19 - 25 ans
5%

26 - 45 ans
25%

46 - 65 ans
35%

66 ans et plus
14%

Actifs : 70%

1%

3%

5%

6%

8%

23%

25%

30%

Agriculteurs, exploitants

Ouvriers

Artisans, commer­antsé

Sans activité professionnelle

Professions intermédiaires

Employés

Retraités

Cadres

Couples actifs sans enfant 33%

Familles avec enfants 29%

Retraités 22%Primo-visiteurs 32% 

3,2 personnes en moyenne
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La période des séjours
et leur durée

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

+ de 2 semaines
5%

2 semaines
15%

1 semaine
40%

Court Séjour
40%

6,3 j
En moyenne

9%

14%

13%

11%

7%

7%

15%

4%

3%
2%

2%
1%

2%

4%

1%
1%

0%0%0%0%1%

2%

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 2122 jours et 

plus

Hors saison
26%

Bord de saison
33%

Cïur de saison
41%

% nuitées

34%

37%

29%

% séjours

> Période des séjours > Durée des séjours

L
e

s
 to

u
ri
s
te

s
e
n

B
re

ta
g

n
e

0
2



19

À retenir

Les lieux de séjour

Les indicateurs  de durée et  de période de séjour fluctuent  selon lõunit® utilisée,  nuitées ou séjours. Ainsi, 40% des séjours durent  moins de 4 nuits. Mais 

ces courts séjours (moins de 4 nuits)  ne génèrent que 13% des nuitées annuelles. De la même manière,  29% des séjours, mais 41% des nuitées sont 

réalisées en cïur de saison. La durée moyenne de séjour est supérieure en juillet -août quõau reste de lõann®e (8,3 jours contre  6,3 jours en moyenne). 

Lõespace de séjour privilégié  reste le littoral .  Lõint®rieur continue  cependant de progresser. Notons que la répartition  des nuitées en Bretagne correspond 

globalement  à celle  des lits  touristiques . 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

73% 27%

58% 42%

Littoral Intérieur

UrbainRural
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La préparation du séjour

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

4%

7%

7%

9%

12%

15%

16%

17%

19%

26%

31%

37%

38%

68%
La nature et les paysages, le littoral

La d®couverte dõun nouvel endroit

Le patrimoine culturel et historique

Les attaches à la région 

Les plages

La proximité du lieu de séjour

Le climat

La gastronomie

Lõopportunit® dõun h®bergement gratuit

La moindre concentration touristique

La diversité des activités proposées

La pr®sence dõun ®v®nement, festival

Lõhabitude

Les activités nautiques

> Les raisons de choix de la Bretagne > Les moyens de préparation du séjour

Des séjours sont 

préparés

70%

5%

5%

8%

14%

20%

26%

27%

80%

Recherches sur Internet

Sites Internet dédiés aux voyages

Recommandations de lõentourage

Guides touristiques, de voyages

Brochures, flyers, magazines

Contacts dõun office de tourisme

Vidéos de la destination

Réseaux sociaux
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À retenir

La réservation 

Le patrimoine  naturel  constitue,  de loin,  le 1er critère  de choix de la Bretagne, suivi par lõenvie de découvrir  un nouvel endroit  et  le patrimoine  culturel . 7 

séjours sur 10 sont préparés à lõavance, essentiellement  par Internet,  grâce à des recherches génériques ou par le biais de sites dédiés aux voyages. Cõest 

également via Internet  que se font  la majorité  des réservations. Si les sites privilégiés  varient  selon le mode dõh®bergement réservé, Airbnb a fortement  

progressé depuis 2016, tout  comme le recours au site de lõh®bergeur.  La réservation se fait  en moyenne 57 jours avant le départ,  avec de grandes 

différences  selon la période de réalisation  des séjours ou le mode dõh®bergement (cf .  p47). 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

96%
des séjours marchands font 

lõobjet dõune r®servation

2%

2%

2%

7%

17%

69%

Comité d'entreprise

Autre

A l'accueil / sur place

Par mail

Par téléphone

Sur Internet 1. Airbnb (27%)

2. Booking (25%)

3. Site de lõh®bergeur (22%)

4. Gîtes de France (7%)

5. Abritel  (4 %)

Moins de 
15 jours

31%

Entre 15 jours 
et 3 mois

44%

Plus de 3 mois 
21%

Je ne sais pas
4%

57
Jours en moyenne 

avant le séjour

> Moyens > Sites > Délais
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5%

6%

7%

8%

8%

12%

12%

13%

14%

18%

20%

23%

30%

57%

74%

Les modes dõh®bergement 
et leurs critères de choix

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

3%

2%

13%

20%

2%

3%

6%

8%

14%

31%

Camping-car

Autre non marchand

Résidence secondaire

Parents et amis

Autre marchand

Chambre d'hôtes

Autre collectif **

Hôtel

Camping

Locatif *

62%
des nuitées en         

hébergement marchand

La localisation (proximit® mer, gareé)

Le prix

La possibilité de réserver en ligne

Les avis des consommateurs

La décoration, le style

Une offre adaptée aux familles

Le classement de lõ®tablissement

La pr®sence dõune piscine

Les conditions dõannulation

Lõoriginalit® de lõh®bergement

Animaux acceptés

Le label, la marque de lõ®tablissement

Un h®bergement respectueux de lõenvironnement

Les recommandations de votre entourage

La pr®sence dõun spa, espace bien-être

> Les modes dõh®bergement > Les crit¯res de choix de lõh®bergement ***

* Location meubl®e, g´te, g´te dõ®tape

** village de vacances, résidence de tourisme, auberge de jeunesse

*** les critères de choix concernent exclusivement les hébergements marchands retenant 

plus de 5% des suffrages. 
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À retenir

21%

31%

48%

91%

8%

Les modes de transports 
et la mobilité

Plus de 3 nuitées sur 5 se déroulent en hébergement marchand. Une proportion qui continue de progresser, du fait notamment de lõaugmentationdes

nuitées en hébergement locatif , 1er mode dõh®bergementen Bretagne. Si les critères de choix varient selon le mode dõh®bergementretenu , la localisation

et le prix figurent systématiquement en tête de liste .

En matière de mobilité , la voiture reste privilégiée , que ce soit pour se rendre sur son lieu de séjour ou une fois sur place pour se déplacer. Cependant, au

cours du séjour, lõusagedes transports collectifs et surtout le recours à la marche et/ ou au vélo progressent depuis 2016.

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

91%

Train Bateau, Ferry Avion

10% 7% 5%

Route
(voiture, moto, 
camping-car)

Transport 

collectif

Marche / VéloPour se rendre sur le lieu 

de séjour

Pour les déplacements 

au cours du séjour

11%

32%

57%

83%

15%
2%

Jamais

Ponctuellement au cours du séjour

Tous les jours

<2%<2%
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0%

0%

1%

2%

2%

2%

6%

11%

16%

73%

2%

3%

4%

4%

17%

22%

27%

34%

41%

57%

75%

6%

6%

7%

8%

17%

20%

31%

34%

37%

37%

43%

68%

93%
Vélo de routeSite et dõespace naturelsRestaurant

Les activités pratiquées

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

Loisirs Visites Sports
Promenade, balade à pied

Plage, baignade

Découverte des spécialités locales

Café, bar

Marché

Shopping

Promenade à vélo

Aquarium, zoo, parc animalier

Entretien, jardinage

Festival, concert, théâtre

Parc de loisirs, dõattraction, accrobranche

Foire, brocante

Ville, village

Château, site historique

Musée, exposition

Parc et jardin

Découverte des îles

Balade en mer

Cave, brasserie, cidrerie

Art contemporain

Croisière fluviale

Entreprise, sites techniques

Randonnée pédestre

Course à pied, trail

VTT

Activités nautiques traditionnelles

Equitation

Golf

Activité nautique glisse

Activité à sensations fortes

Activité nautique motorisée
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À retenir

3%

11%

36%

45%

57%

71%

73%

81%

Le comportement responsable 
au cours du séjour

des touristes agissent pour 

diminuer lõimpact de leurs 

s®jours sur lõenvironnement

86%

Comportement respectueux des sites

Tri sélectif

Ramassage des déchets lors de déplacements

Consommation responsable et/ou locale

Modes de transport doux privilégiés

Limitation consommation dõ®nergie 

Usage des transports collectifs

Choix pour un hébergement éco labellisé

Une fois sur place,  la promenade, balade à pied sõaffiche comme lõactivit® phare des vacances, période durant  laquelle  les touristes  en profitent  également 

pour découvrir  les villes et  villages ou encore pratiquer  de la randonnée pédestre. Par rapport  à la précédente  édition,  les activités  de pleine nature  et  de 

découverte des patrimoines  progressent. 

Le comportement  responsable est également en forte  augmentation . Désormais près de 9 touristes  sur 10 déclarent  agir pour diminuer  lõimpact de leur 

séjour sur lõenvironnement.  Ils étaient  moins de 40% en 2016. La pratique  du tri  sélectif  a notamment  progressé de manière notable  (+26 points) .  

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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La satisfaction des visiteurs 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

32%

33%

35%

37%

37%

39%

43%

43%

44%

48%

49%

54%

55%

55%

55%

Shopping, magasins

Activités nautiques

Nombre de visiteurs

Artisanat local

Animation, ambiance

Signalisation

Activités culturelles et de loisirs

Restaurants

Facilité à se déplacer une fois sur place

Propreté des lieux publics

Pr®servation de lõenvironnement

Gastronomie et produits locaux

Chemins de randonn®e, voies r®serv®es aux v®losé

Patrimoine historique (monuments, mus®esé)

Accueil des locaux 8,6

8,5

8,5

8,6

8,4

8,4

8,1

8,1

8,2

8,0

7,8

7,9

7,2

7,4

7,7

Satisfaction 

moyenne

 / 10

% extrêmement 

satisfaits

 (9 ou 10 / 10)

Satisfaction globale du 

séjour

8,8/10
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À retenir

La consommation touristique 
et les indicateurs clés

Les visiteurs de la Bretagne repartent  le plus souvent satisfaits,  voire très satisfaits  de leur  séjour. Leur niveau de satisfaction  est maximal en matière  

dõaccueil, de patrimoine  historique,  de chemins de randonnées, voies cyclables et  de gastronomie. A noter  que la satisfaction  est plus élevée en bord de 

saison quõen cïur de saison.  

La dépense moyenne est de 53,5û par jour  et  par personne. Ce budget,  dont lõh®bergement constitue  la principale  composante (36%),  varie fortement  selon 

les caractéristiques  des séjours (cf .  p38). Au total,  5,9 milliards  dõeuros de consommation touristique  sont enregistrées sur le territoire . 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

53,5

jour/personne pour les touristes 

6%

5%

24%

29%

36%

1 100

      / séjour en moyenne

Hébergement

Restauration et Alimentation

Transport et Déplacements

Autres

Visites et loisirs

110 millions
de nuitées

5,9 milliards
de consommation touristique

17 millions
de touristes ventilation du budget
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Les parts de marché

03

Cette troisième  partie  cherche, pour les principaux  

segments de la clientèle,  à donner des indicateurs  de 

volumes en termes de nombre de touristes  accueillis,  de 

volume de nuitées et  de consommations touristiques,  

ceci afin  de permettre  aux acteurs du tourisme de 

dimensionner leurs actions en fonction  du potentiel  

existant .
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Selon la provenance des visiteurs

Ensemble

France

Ile-de-France

Nord-Ouest

Nord-Est

Sud-Ouest

Sud-Est

Bretagne

17 millions 110 millions 5,9 milliards

15,0M

3,6M

8,0M

1,4M

0,6M

1,2M

3,5M

86,6M

25,5M

35,9M

10,2M

4,0M

10,3M

13,6M

4,1Mds

1,2Md

1,6Md

0,5Md

0,2Md

0,6Md

0,6Md

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

86%

24%*

54%

9%

4%

8%

24%

79%

29%

42%

12%

5%

12%

16%

70%

29%

39%

13%

5%

14%

15%

* Pour le détail par région, tous les pourcentages sont calculés sur le total français
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À retenir

Selon la provenance des visiteurs

Ensemble

Etranger

Allemagne

Royaume-Uni / Irlande

Belgique / Luxembourg

Suisse

Etats-Unis / Canada

17 millions 110 millions 5,9 milliards

2,4M

0,6M

0,6M

0,3M

0,2M

0,2M

23,3M

6,4M

4,6M

2,6M

1,2M

1,6M

1,8Md

0,5Md

0,3Md

0,2Md

0,1Md

0,2Md

En 2022, 17 millions  de touristes  ont réalisé 110 millions  de nuitées en Bretagne, pour 5,9 milliards  dõeuros de consommation touristique . La clientèle  

française génère à elle  seule 79% de nuitées mais seulement 70% de la consommation. Si 54% des touristes  proviennent  du Nord-Ouest de la France, ils ne 

représentent  que 42% des nuitées,  la durée de séjour de ces visiteurs étant  inférieure  à la moyenne (4,5 jours contre  6,3 jours) .  

21% des nuitées sont, quant à elles,  réalisées par des touristes  étrangers,  génèrant cependant 30% de la consommation touristique . La clientèle  allemande 

est la première  clientèle  étrangère de la Bretagne, devant la clientèle  britannique,  puis celle  en provenance de Belgique. Ces 3 clientèles  concentrent  60% 

des nuitées étrangères et  57% de la consommation touristique  étrangère. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

14%

26% *

25% 

13%

7% 

7%

21%

28%

20%

11%

5%

7%

30%

27%

19%

11%

7%

10%

* Pour le détail par pays, tous les pourcentages sont calculés sur le total étranger
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Selon le mode dõh®bergement

Ensemble

Hébergement marchand

Locatif (gîtes / meublés)

Hôtel

Camping

Camping en mobil home, chaleté

Camping en tente, caravane

17 millions 110 millions 5,9 milliards

11,5M

5,5M

3,0M

2,6M

1,4M

0,8M

68,6M

33,7M

8,4M

14,9M

9,8M

4,8M

4,5Mds

2,2Mds

1,4Md

0,9Md

0,6Md

0,2Md

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

66%

48% *

26% 

23% 

12% 

7% 

62%

50%

12%

22%

9%

7%

79%

49%

32%

20%

12%

6%

Camping-car 0,8M 3,8M 0,1Md
7% 6% 3%

Chambre dõh¹tes 1,0M 2,9M 0,4Md
9% 4% 9%

Hébergement non marchand 5,8M 41,3M 1,2Md
34% 38% 21%

*Pour le d®tail par mode dõh®bergement, tous les pourcentages sont calcul®s sur le total h®bergement marchand
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À retenir

Selon le lieu 
et la durée du séjour

Ensemble

Littoral

Intérieur

Rural

Urbain

Court séjour (moins de 4 nuits)

17 millions 110 millions 5,9 milliards

12,7M

6,3M

10,8M

8,5M

6,8M

84,6M

36,3M

69,6M

53,5M

14,4M

4,6Mds

2,0Mds

3,5Mds

3,3Mds

1,2Md

Près de 67 millions de nuitées sont effectuées en hébergement marchand. Les gîtes et meublés constituent le 1 er mode dõh®bergement de la r®gion, ils 

accueillent pr¯s de 37 millions de nuit®es. Si lõh¹tel ne p¯se que 11% des nuit®es, il est le second mode dõh®bergement en matiè re de consommation 

touristique (22%). 

Le littoral reste la principale destination de séjour avec plus de 70% de nuitées réalisées. Cependant, la part des nuitées e n Bretagne intérieure continue de 

progresser, avec 3 points de plus quõen 2016. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

73%

36%

62%

49%

40%

73%

27%

58%

42%

13%

78%

34%

59%

56%

20%

1 semaine 7,1M 41,7M 2,4Mds
40% 38% 41%

2 semaines 2,7M 30,7M 1,5Md
15% 28% 26%

Plus de 2 semaines 0,8M 23,0M 0,6Md
5% 21% 11%
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Selon le profil des visiteurs

Ensemble

En couple

En famille

Baby-boomers

Génération X

17 millions 110 millions 5,9 milliards

5,0M

7,1M

5,3M

5,4M

30,7M

43,9M

36,8M

33,6M

2,3Mds

1,8Md

2,2Mds

1,9Md

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

29%

41%

31%

31%

28%

40%

33%

31%

39%

31%

37%

33%

Génération Y 5,5M 30,9M 1,4Md
32% 28% 24%

Génération Z 0,4M 2,4M 0,1Md
2% 2% 2%

Cadres supérieurs 4,9M 29,8M 1,7Md
28% 27% 29%

Retraités 3,4M 24,1M 1,3Md
20% 22% 22%

Primo-visiteurs 5,3M 29,2M 1,9Md
30% 27% 33%
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Selon certaines caractéristiques 
du séjour

Ensemble

Bord de saison (avril à juin, septembre)

Hors saison (octobre à mars)

Cïur de saison (juillet ð août)

Réservation de dernière minute 
(moins de 15 jours avant )

Venu en train

17 millions 110 millions 5,9 milliards

6,0M

5,9M

5,4M

3,1M

1,5M

36,7M

28,4M

44,8M

11,8M

12,1M

2,2Mds

1,4Md

2,3Mds

0,9Md

0,6Md

La part  des séjours réalisés par des familles  et  celle  des séjours réalisés par des couples sont globalement  égales. Comptant davantage dõindividus et  

séjournant  plus longtemps, les familles  génèrent un plus grand nombre de nuitées. Par contre,  les couples ont proportionnellement  une dépense 

nettement  supérieure (28% des nuitées mais 39% de la consommation). Le cïur de saison est propice aux longs séjours, ainsi 41% des nuitées mais 

seulement 29% des séjours sont effectués  à cette  période. Le bord de saison tire  profit  de séjours plus courts mais plus nombreux. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

35%

34%

31%

18%

9%

33%

26%

41%

11%

11%

37%

24%

38%

16%

11%

Venu en avion 0,7M 7,9M 0,5Md
4% 7% 9%
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À retenir

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne

Selon les activités 
pratiquées au cours du séjour

Quelques ordres de grandeur :

Å9 millions  de touristes  visitent  les sites et  espaces naturels de la région ;  

Å8 millions  pratiquent  la randonnée pédestre,  un volume équivalent  au nombre de touristes  allant  à la plage ; 

Å6 millions  découvrent les monuments et  sites historiques de la région ou encore les spécialités locales. 

Ensemble

Plage, baignade

Sites, espaces naturels

Randonnée pédestre

Promenade à vélo

Vélo sportif, VTT

17 millions 110 millions 5,9 milliards

7,8M

8,7M

7,9M

3,6M

2,4M

60,5M

57,1M

52,1M

27,8M

18,8M

3,0Mds

3,3Mds

2,8Mds

1,2Md

0,8Md

45%

50%

45%

21%

14%

55%

52%

47%

25%

17%

50%

56%

48%

21%

14%

Balades en mer 2,8M 22,9M 1,2Md
16% 21% 20%

Découverte des îles 3,4M 25,2M 1,4Md
20% 23% 24%

Monuments, sites historiques 6,3M 43,7M 2,7Mds
36% 40% 45%

Musées, expositions 5,2M 35,7M 2,1Mds
30% 32% 35%

Parcs et Jardins 4,1M 27,0M 1,6Md
24% 25% 27%

Parcs de loisirs et animaliers

Nautisme

Festivals

3,9M

0,3M

1,2M

27,3M

3,9M

11,0M

1,3Md

0,1Md

0,5Md

23%

2%

7%

25%

4%

10%

22%

2%

9%

Découverte des spécialités locales 6,3M 42,4M 2,6Mds
36% 39% 44%
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Dispersion des 
indicateurs

04

Nous parlons souvent de moyennes. Il sõagit ici  de 

prendre conscience de la disparité  entre  les différents  

segments de clientèle  pour un certain  nombre 

dõindicateurs clés. Par exemple,  la dépense individuelle  

journalière  est forcément  très différente  selon le mode 

dõh®bergement fréquenté  ou encore la période du 

séjour,  mais ce nõest pas le seul indicateur  à forte  

variabilité .
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La dépense individuelle journalière
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En moyenne : 53,5û

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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Le nombre moyen 
de personnes par groupe
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En moyenne : 3,2 personnes
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La dépense individuelle  journalière  moyenne sõ®tablit à 53,5û par jour  et  par personne. La dépense varie selon le mode dõh®bergement privilégié,  la 

durée du séjour,  sa période de réalisation  ou encore la provenance de la clientèle . Ainsi, pour les séjours de plus de 2 semaines, elle  atteint  27,5û alors 

quõelle dépasse les 115û en hôtel .  Les séjours sont réalisés par des groupes composés de 3,2 personnes en moyenne, un chiffre  en léger retrait  par 

rapport  à 2016 (3,4 personnes). On comptabilise  notamment  moins de familles  avec enfants. Les principales différences  sõobservent en matière  

dõh®bergement.  Les groupes séjournant  en hôtel,  chambre dõh¹tes, camping-car comptent  moins de personnes que ceux séjournant  en hébergement 

locatif  par exemple.

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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La durée moyenne 
de séjour
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En moyenne : 6,3 jours

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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À retenir

La part des courts séjours 
(moins de 4 nuits)
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En moyenne : 40%

Plus on vient  de loin,  plus on séjourne longtemps dans la région :  8,4 jours en moyenne pour la clientèle  du Sud-Est de la France contre  3,9 jours pour les 

Bretons. Cõest également en cïur de saison que les séjours sont les plus longs (8,3 jours)  et  en hôtel  quõils sont les plus courts (4,1 jours) .  Comparée à 

la précédente étude (2016),  la durée moyenne sõest contractée  de 1,2 jour. Les courts séjours (moins de 4 nuits)  réalisés en Bretagne représentent  40% 

des séjours, mais seulement 13% des nuitées annuelles. Les clientèles  de proximité  réalisent  majoritairement  des courts séjours. Ces derniers sont 

également plus fréquents  en hôtel,  chambre dõh¹tes, camping-car ou encore en hors saison. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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La part des nuitées 
étrangères
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En moyenne : 21% 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 

E
n

 c
o
u

p
le

E
n

 f
a
m

ill
e

B
a
b

y-
b

o
o
m

e
rs

*

G
é

n
é

ra
ti
o
n

 X
*

G
é

n
é

ra
ti
o
n

 Y
*

G
é

n
é

ra
ti
o
n

 Z
*

P
ri
m

o
-V

is
it
e

u
rs

0
4



43

À retenir

La part des nuitées 
en hébergement marchand
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En moyenne : 62%

En moyenne 1 nuitée  sur 5 réalisée en Bretagne est le fait  dõun visiteur  résidant à lõ®tranger.  Cõest en tente  ou caravane sur un terrain  de camping que 

leur  proportion  est la plus importante,  puis en hôtellerie . Plus de 3 nuitées sur 5 se déroulent  en hébergement marchand. Cette proportion  progresse 

légèrement  par rapport  à 2016 (60%),  du fait  notamment  de lõaugmentation des nuitées en hébergement locatif .  Elle atteint  87% pour les clientèles  

allemandes et  84% pour les primo-visiteurs de la région. Parmi les clientèles  françaises, les Franciliens séjournent  le moins en hébergement marchand. 

Les longs séjours (supérieurs à 2 semaines) se déroulent  majoritairement  en hébergement non marchand. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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La part des primo -visiteurs 
de la région
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En moyenne : 32%

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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À retenir

La part des séjours 
en couple
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En moyenne : 40%

1 visiteur  sur 3 a réalisé son premier  séjour en Bretagne au cours de lõann®e 2022. Cette proportion  est plus importante  parmi les clientèles  étrangères. 

Malgré cela,  la clientèle  touristique  de la Bretagne reste une clientèle  dõhabitu®s.  Près de 40% des visiteurs déjà venus en Bretagne ont réalisé 5 séjours 

ou plus dans la région au cours des 5 dernières années. 

Les couples réalisent  40% des séjours annuels en Bretagne. Leur proportion  est plus importante  parmi la clientèle  étrangère et  celle  des baby-boomers.  

Le bord de saison les attire  aussi davantage et  cõest en camping-car,  hôtel  et  chambre dõh¹tes que leur  proportion  est la plus importante .    

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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La part des séjours réservés 
moins de 15 jours ¨ lõavance

3
4
%

2
5
%

2
0
%

2
8
%

2
1
%

4
1
%

4
8
%

F
ra

n
ç
a
is

Il
e

-d
e
-F

ra
n

c
e

N
o

rd
-E

s
t

S
u

d-
E

s
t

S
u

d-
o
u

e
s
t

N
o

rd
-O

u
e

s
t

- 
d

o
n

t 
B

re
ta

g
n

e

2
4
%

1
8
%

2
5
%

1
7
%

2
2
%

1
0
%

E
tr

a
n

g
e

r

A
lle

m
a
g

n
e

R
o
y
a
u

m
e-

U
n

i

B
e

lg
iq

u
e

S
u

is
s
e

A
m

é
ri
q

u
e

 d
u

 n
o

rd

3
2
%

2
5
%

4
2
%

3
2
%

2
2
%

5
0
%

5
8
%

4
1
%

M
a
rc

h
a
n

d

L
o
c
a
ti
f

H
ô
te

l

C
a

m
p

in
g

M
o
b

il 
h

o
m

e

T
e

n
te

, 
c
a
ra

v
a
n

e

C
a

m
p

in
g-

c
a
r

C
h
a
m
b
r
e
 
d
õ
h
¹
t
e
s

N
o

n
 M

a
rc

h
a
n

d

3
2
%

3
6
%

3
1
%

3
6
%

L
it
to

ra
l

In
té

ri
e

u
r

R
u

ra
l

U
rb

a
in

5
0
%

2
1
%

1
6
%

1
7
%

C
o

u
rt

 s
é

jo
u

r

1
 s

e
m

a
in

e

2
 s

e
m

a
in

e
s

>
 2

 s
e

m
a
in

e
s

2
6
%

1
6
%

E
n

 t
ra

in

E
n

 a
v
io

n
 

2
9
%

4
3
%

2
6
%

B
o
rd

 d
e

 s
a
is

o
n

H
o
rs

 s
a
is

o
n

C
ï
u
r
 
d
e
 
s
a
i
s
o
n

En moyenne : 32%

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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À retenir

Le délai moyen de réservation
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En moyenne : 57 jours

Le délai moyen de réservation est de 57 jours. Il était de 62 jours en 2016. En 2022, 32% des séjours sont réservés à la dern ière minute et les réservations 

effectuées au cours de la semaine précédente concernent même 13% des séjours réservés. Cette pratique est plus fréquente pour  les courts séjours et 

pour les clientèles de proximité. En été, 26% des séjours mais moins de 15% des nuitées sont réservés dans les 15 jours précédents. La proportion de 

séjours réservés moins de 15 jours avant le départ avoisine celle de 2016. Les clientèles étrangères anticipent davantage leu r r éservation, notamment 

lorsquõun moyen de transport doit °tre r®serv®. Il en est de m°me pour les familles qui r®servent en moyenne 100 jours avant le départ. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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La part des séjours réalisés par des visiteurs 
venus en train
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En moyenne : 10%

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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À retenir

Le niveau de satisfaction 
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En moyenne : 61%

La voiture  reste de loin  le mode de transport  privilégié  par les visiteurs de la Bretagne (83%),  même si sa proportion  tend à diminuer  depuis 2016 (87%),  

au profit  notamment  du train . En 2022, le train  était  le mode de transport  utilisé  dans 10% des séjours. La clientèle  francilienne  et  la Génération Z 

utilisent  davantage ce mode de transport . Précisons que pour certaines clientèles,  le train  peut  être  associé à un autre  moyen de transport .  

Le niveau de satisfaction  des visiteurs en Bretagne est important . Plus de 60% des touristes  affirment  être  extrêmement  satisfaits  de leur  séjour (9 ou 

10/ 10). Ce niveau de satisfaction  est globalement  homogène quelles que soient les caractéristiques  des séjours et  des visiteurs. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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La part des nuitées réalisées 
par des Franciliens
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En moyenne : 30% des nuitées françaises

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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À retenir

La part des nuitées réalisées 
par des Bretons
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En moyenne : 16% des nuitées françaises

Les Franciliens génèrent 30% des nuitées françaises réalisées en Bretagne et  23% de lõensemble des nuitées. Leur part  sõav¯re supérieure dans les séjours 

en hébergement non marchand, pour les longs séjours, et  pour ceux réalisés par le train . 

La Bretagne est la première  destination  de séjour des Bretons. Et les Bretons génèrent 16% des nuitées françaises de la région (12% de lõensemble des 

nuitées). Ils sont davantage présents dans les courts séjours et  les séjours en camping-car,  mais également en hors saison. Leur proportion  a fortement  

augmenté par rapport  à 2016 puisquõils représentaient  alors 11% des nuitées françaises. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 

E
n

 c
o
u

p
le

E
n

 f
a
m

ill
e

B
a
b

y-
b

o
o
m

e
rs

*

G
é

n
é

ra
ti
o
n

 X
*

G
é

n
é

ra
ti
o
n

 Y
*

G
é

n
é

ra
ti
o
n

 Z
*

P
ri
m

o
-V

is
it
e

u
rs

0
4



52

La part des nuitées 
réalisées sur le littoral
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En moyenne : 73%

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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À retenir

La part des nuitées réalisées 
en milieu urbain
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En moyenne : 42%

Près de trois  quarts des nuitées se déroulent  sur les communes du littoral  breton,  un résultat  en adéquation avec la répartition  des lits  touristiques  sur le 

territoire . Même si le littoral  reste très largement  plébiscité,  la déconcentration  des flux  est en marche, cette  proportion  tendant  à diminuer  (76% en 

2016 ; 89% en 2005). Par ailleurs,  42% des nuitées ont lieu  en milieu  urbain,  quõil sõagisse de littoral  urbain (Vannes, Lorient,  Saint-Malo, Saint-Brieuc, 

Bresté) ou dõint®rieur urbain (Rennes, Pontivy,  Redon, Quimper... ).  Les séjours effectués  en hôtel,  par les Générations Z, mais également par les 

clientèles  étrangères se déroulent  plus fréquemment  en milieu  urbain. Soulignons que lõurbain renforce  lõusage du train  comme mode de transport . 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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À retenir
Plus de 40% des nuitées annuelles se passent au cours des mois de juillet  et  août,  le cïur de la saison touristique . Cette proportion  correspond à 30% des 

séjours réalisés dans la région. 

En dehors du cïur de saison, on trouve davantage de courts séjours, de séjours réalisés par des couples, des baby-boomers, des séjours en hôtellerie  ou 

encore par certaines clientèles  étrangères,  notamment  Britanniques et  Suisses qui séjournent  plus facilement  en dehors du cïur de saison. 

Source : Reflet 2022 - Symétris - Traitement et réalisation : Tourisme Bretagne
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En moyenne : 59%
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La part de nuitées réalisées 
en dehors du cïur de saison
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* Baby-boomers : touristes âgés de 58 à 76 ans / Génération X : touristes âgés de 43 à 57 ans / Génération Y : touristes âgés de  23 à 42 ans / Génération Z: touristes âgés de 18 à 22 ans 
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Carte dõidentit® des 
territoires

05

Les cartes dõidentit® des territoires  proposées dans 

cette  partie  permettent  dõidentifier les spécificités  des 

clientèles  touristiques  séjournant  sur chacun dõeux.  

Une connaissance de lõoffre du territoire  observé 

permet  bien souvent dõexpliquer les spécificités  

relevées.
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Moins de 18 ans

21%

19 - 25 ans

5%

26 - 45 ans

25%

46 - 65 ans

35%

66 ans et plus

14%

Guide de lecture ð Les touristes en Bretagne

Profil
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Royaume Uni +
Irlande
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Luxembourg
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12%42%

12%5%

32%
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1 092          

15%
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Site internet
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Guide de lecture ð Les touristes en Bretagne

Les Français génèrent 79% des nuitées touristiques  

effectuées  en Bretagne.

En Bretagne, 42% des nuitées françaises sont réalisées par 

des résidents du Nord-Ouest (Bretagne, Pays de la Loire,  

Normandie, Centre-Val de Loire,  Poitou-Charentes). 

28% des nuitées étrangères en Bretagne sont accomplies 

par des touristes  originaires dõAllemagne.

21% des touristes  ayant séjourné en Bretagne en 2022 sont 

âgés de moins de 18 ans. 

La dépense individuelle  journalière  moyenne est de 53û, 

soit un budget moyen par séjour de 1 092 û compte tenu de 

la durée et  du nombre moyen de personnes présentes. 

32% des séjours sont effectués  par des primo-visiteurs,  

cõest-à-dire  des touristes  découvrant la Bretagne pour la 

première  fois. 

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

69% des visiteurs en Bretagne sont actifs  :  

43% appartiennent  à la CSP + (catégorie  socio-professionnelle 

supérieure) :  Cadre et  profession intellectuelle  supérieure ;  

Profession intermédiaire  ;  Artisan,  commerçant,  chef dõentreprise

26% appartiennent  à la CSP ð (catégorie  socio-professionnelle 

inférieure)  :  Employé ; Ouvrier ;  Agriculteur,  exploitant

31% appartiennent  à la catégorie  des inactifs  :  Retraité  ;             

Étudiant,  lycéen ; Sans activité  professionnelle

34% des séjours sont réalisés en hors saison, 37% en bord de saison 

et  29% en cïur de saison. 

12% des nuitées touristiques  se déroulent  dans la Destination 

Quimper-Cornouaille.

70% des séjours sont préparés en amont,  dont 67% grâce à 

lõutilisation de sites Internet .

68% des visiteurs ont cité  les paysages, sites naturels et  le littoral  

en tant  que motivation  dans le choix de la Bretagne comme 

destination .

(7)

(8)

(9)

(10)

(11)
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12%

12%

13%

14%

18%

20%

23%

30%

57%

73%

Originalité

Conditions annulation

Piscine

Classement

Offre famille

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Guide de lecture ð Les touristes en Bretagne

Durée

des séjours

À retenir

Ce guide de lecture  vise à fournir  les clés de décodage des fiches 

dõidentit® des territoires  et  des clientèles  qui sont ensuite 

présentées. 

Il fournit  également les bases de référence  à partir  desquelles les 

comparaisons ont été faites .

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions
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millions
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17,4

109,9

5,9

98% 69%

AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur

6,3

(1)

(2)

(3) (4)

(6)

(7)

(8)

(9)

(10)

(5)

Moins de 15 

jours avant

32%

Entre 15 jours 

et 3 mois

46%

Plus de 3 mois avant

22%

34%

37%

37%

41%

43%

57%

68%

73%

75%

93%

Marché

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied

8%

13%

14%

20%

31%

Hôtel

Résidence secondaire

Camping

Parents et amis

Locatif
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Guide de lecture ð Les touristes en Bretagne

Lõh®bergement marchand représente 62% des nuitées. Plus 

particulièrement,  31% des nuitées sont effectuées  en 

locatif  et  20% chez des parents et  amis.

La localisation  est le premier  critère  pour un hébergement. 

73% des touristes  lõont mentionnée comme critère  de 

choix.  

98% des séjours marchands ont été auparavant réservés. 

69% de ces réservations se font  par Internet .

Le premier  site de réservation en ligne est AirBnb. Il est 

suivi par Booking et  le site de lõh®bergeur.

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

22% des réservations sont réalisées plus de 3 mois avant le 

début du séjour.

La promenade, la balade à pied est la principale  activité  

pratiquée  par les touristes  en Bretagne (93%). 

En 2022, 17,4 millions  de touristes  ont visité  la région.

109,9 millions  de nuitées touristiques  ont été générées.

La consommation globale liée  au tourisme sõ®l¯ve à 5,9 

milliards  dõeuros.

(6)

(7)

(8)

(9)

(10)
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Bord de saison

38%

Cïur de saison

29%

Hors saison

33%

Bretagne des dix Destinations Touristiques

Profil
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û
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40% 42% 

12%

16%

16%

18%

19%

26%

32%

37%

38%

67%

Peu touristique

Gastronomie

Hébergement gratuit

Climat

Proximité

Plages

Attaches à la région

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

70% 

12%

16%

22%

22%

67%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

79% 

21% 

41%

31%

13%

5% 10%

32% 

54 

1 072 

Moins de 18 ans

22%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

22%

46 - 65 ans

35%

66 ans et plus

17%
70% 

30%

26%

44%

Inactifs

CSP-

CSP+

15%

8%
2%

7%

14%

21%

4%

8%

8%

12%

26%

18%

10%

9%

5%

Allemagne

Royaume-Uni

Belgique

Pays-Bas

Espagne
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Bretagne des dix Destinations Touristiques

Durée

des séjours

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliards

millions

Activités
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AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur
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À retenir

Moins de 15 

jours avant

32%

Entre 15 jours 

et 3 mois

47%

Plus de 3 mois avant

21%

12%

12%

14%

15%

17%

20%

23%

30%

58%

74%

Originalité

Conditions annulation

Piscine

Classement

Offre famille

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

39%

39%

42%

43%

43%

57%

69%

72%

74%

93%

Découverte des spécialités locales

Café, Bar

Marché

Visite de ch©teaux, monuments et sitesé

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied

8%

14%

15%

20%

28%

Hôtel

Camping

Résidence secondaire

Parents et amis

Locatif

61% 

20,5  

130,3  

7,1  

98% 69% 

6,4  

Les dix Destinations Touristiques de Bretagne accueillent  130 

millions  de nuitées et  enregistrent  7 milliards  dõeuros de 

consommations touristiques  sur le territoire . Elles accueillent  plus 

de 20 millions  de touristes  par an. Le profil  et  le comportement  

des touristes  sont comparables à ceux observés à lõ®chelle de la 

Bretagne administrative . 

Lõanalyse des spécificités  des clientèles  touristiques  de chaque 

Destination a été réalisée comparativement  à ces résultats .

0
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Baie de Saint -Brieuc ð Paimpol - Les Caps 

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

48%35%

15%

15%

16%

17%

19%

28%

30%

32%

40%

73%

Peu touristique

Proximité

Gastronomie

Climat

Hébergement gratuit

Plages

Patrimoine

Attaches à la région

Nouvel endroit

Paysages

14%

21%

23%

25%

69%

Guides gratuits

Guides payants

Sites internet de voyages

Recommandation

Site internet

71%

81%

19%

33%

21%

46%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

19%

19 - 25 ans

3%

26 - 45 ans

20%

46 - 65 ans

39%

66 ans et plus

19%

Bord de saison

43%

Cïur de saison

25%

Hors saison

32%

67%

32%

13%42%

9%4%

27%

Lieux de séjour

52

916

Primo-visiteurs de la Bretagne
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11%

10%

5%

Allemagne

Royaume-Uni
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Pays-Bas

Suisse
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Moins de 15 jours 

avant

32%

Entre 15 jours 

et 3 mois

46%

Plus de 3 mois avant

22%

8%

12%

12%

14%

14%

22%

30%

31%

60%

77%

Animaux acceptés

Classement

Originalité

Offre famille

Conditions annulation

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Baie de Saint -Brieuc ð Paimpol - Les Caps

Durée

des séjours

À retenir
La Destination Baie de Saint-Brieuc ð Paimpol ð Les Caps occupe le 

8ème rang des Destinations Touristiques bretonnes en matière  de 

touristes  accueillis  et  de nuitées touristiques . La moitié  des 

séjours est réalisé en couple. Comparativement  aux autres 

Destinations, les touristes  sont plus nombreux à être  déjà venus en 

Bretagne. Les séjours sont davantage réalisés en hébergement non 

marchand, que ce soit en résidence secondaire ou chez les parents 

et  amis. Le patrimoine  naturel  est un des atouts majeurs de cette  

Destination. 

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

million

milliard

millions

Activités
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43%

43%

44%

48%

51%

69%

69%

78%

83%

95%

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Plage, baignade

Marché

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Randonnée pédestre

Promenade et balade à pied
54%

1,7

9,7

7%

9%

21%

22%

33%

Hôtel

Camping

Parents et amis

Résidence secondaire

Locatif

99% 69%

AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur

5,8
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Brest terres océanes

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

43%37%

13%

15%

16%

17%

18%

27%

31%

36%

42%

75%

Hébergement gratuit

Gastronomie

Proximité

Peu touristique

Climat

Plages

Attaches à la région

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

9%

20%

22%

24%

67%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

72%

76%

24%

29%

26%

45%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

19%

19 - 25 ans

6%

26 - 45 ans

20%

46 - 65 ans

39%

66 ans et plus

16%

Bord de saison

33%

Cïur de saison

30%

Hors saison

37%

71%

25%

13%41%

14%7%

35%

Lieux de séjour

50

818

Primo-visiteurs de la Bretagne
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8%

11%

12%

13%

13%

19%

23%

32%

55%

77%

Piscine

Originalité

Classement

Offre famille

Conditions annulation

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Brest terres océanes

Durée

des séjours

À retenir

Cette Destination constitue  la 5ème Destination Touristique  en 

matière  de nuitées. Elle se caractérise par une présence plus 

importante  de la clientèle  étrangère que sur dõautres destinations,  

notamment  la clientèle  allemande (40% des nuitées étrangères).  

La clientèle  séjournant  sur cet  espace opte,  plus quõailleurs, pour 

un hébergement marchand. Les séjours y sont aussi plus courts. La 

réservation sur Internet  est moins plébiscitée  dans cette  

Destination.

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

30%

Entre 15 jours 

et 3 mois

50%

Plus de 3 mois avant

20%

33%

34%

36%

43%

43%

63%

67%

68%

76%

93%

Visite de mus®es, dõexpositions

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Découverte des spécialités locales

Café, Bar

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

D®couverte dõune ville ou dõun village

Restaurants

Randonnée pédestre

Promenade et balade à pied
66%

2,0

10,9

8%

11%

11%

18%

33%

Hôtel

Camping

Résidence secondaire

Parents et amis

Locatif

98% 64%

AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur

5,4

0,6C
a

rt
e

 d
õ
i
d
e
n
t
i
t
®

d
e
s
 t
e

rr
it
o

ir
e

s
0

5



66

Moins de 18 ans

26%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

24%

46 - 65 ans

31%

66 ans et plus

15%

Bretagne Loire Océan

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

39%45%

12%

14%

19%

20%

23%

26%

30%

34%

35%

67%

Gastronomie

Activités

Hébergement gratuit

Climat

Proximité

Patrimoine

Attaches à la région

Plages

Nouvel endroit

Paysages

12%

15%

19%

21%

74%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

70%

84%

16%

28%

26%

46%

Inactifs

CSP-

CSP+

Bord de saison

37%

Cïur de saison

34%

Hors saison

29%

72%

34%

12%39%

10%5%

30%

Lieux de séjour

51

971

Primo-visiteurs de la Bretagne
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15%

10%

9%

7%

Allemagne

Royaume-Uni

Pays-Bas

Belgique

Espagne
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9%

12%

16%

18%

18%

19%

23%

29%

60%

76%

Label

Conditions annulation

Classement

Décoration

Offre famille

Piscine

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Bretagne Loire Océan

Durée

des séjours

À retenir

Au troisième  rang des Destinations Touristiques en termes de 

nuitées,  la Destination Bretagne Loire Océan accueille  davantage 

de visiteurs français par rapport  à lõensemble de la région. Les 

séjours en camping et  en résidence secondaire dominent  plus 

quõailleurs.  Les atouts de ce territoire  sont les plages, 

indéniablement,  la proximité  mais aussi le climat . Côté activités,  

les visiteurs en profitent  plus pour visiter  des musées et  

expositions durant  leur  séjour.

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

33%

Entre 15 jours 

et 3 mois

47%

Plus de 3 mois avant

20%

36%

36%

43%

53%

53%

54%

61%

70%

74%

89%

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Marché

Visite de mus®es, dõexpositions

Visite de sites et dõespaces naturels

Plage, baignade

Randonnée pédestre

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied
58%

3,1

18,2

8%

19%

20%

21%

21%

Hôtel

Parents et amis

Camping

Locatif

Résidence secondaire

95% 67%

Site de lõh®bergeur

Booking

AirBnb

5,8
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Moins de 18 ans

25%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

23%

46 - 65 ans

33%

66 ans et plus

15%

Bretagne Sud ð Golfe du Morbihan

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

37%47%

11%

17%

17%

19%

22%

27%

34%

35%

37%

68%

Peu touristique

Gastronomie

Hébergement gratuit

Proximité

Climat

Plages

Attaches à la région

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

15%

16%

22%

24%

64%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

68%

85%

15%

32%

23%

45%

Inactifs

CSP-

CSP+

Bord de saison

35%

Cïur de saison

33%

Hors saison

32%

68%

31%

12%43%

10%5%

31%

Lieux de séjour

49

991

Primo-visiteurs de la Bretagne
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9%

14%

15%

17%

17%

21%

22%

29%

58%

73%

Originalité

Conditions annulation

Classement

Piscine

Décoration

Offre famille

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Bretagne Sud ð Golfe du Morbihan

Durée

des séjours

À retenir

Première Destination Touristique  de Bretagne, la Destination 

Bretagne Sud ð Golfe du Morbihan concentre un quart  des nuitées 

totales  de la région. Même si lõh®bergement locatif  reste le 

premier  mode dõh®bergement, cõest la Destination dans laquelle  

on compte le plus de nuitées en résidence secondaire. Elle attire  

principalement  des visiteurs français venant en famille  pour 

profiter  des paysages et  du climat  de la zone. La Destination peut  

par ailleurs  compter  sur ses nombreuses îles ainsi que sur ses 

marchés pour séduire les touristes .

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

33%

Entre 15 jours 

et 3 mois

45%

Plus de 3 mois avant

22%

38%

38%

42%

46%

51%

60%

66%

67%

72%

92%

Découverte des spécialités locales

Découverte des îles

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Marché

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied
59%

4,4

27,2

7%

17%

18%

20%

25%

Hôtel

Camping

Résidence secondaire

Parents et amis

Locatif

97% 67%

Booking

AirBnb

Site de lõh®bergeur

6,2

1,3C
a

rt
e

 d
õ
i
d
e
n
t
i
t
®

d
e
s
 t
e

rr
it
o

ir
e

s
0

5



70

Brocéliande

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

42%38%

12%

12%

14%

16%

17%

20%

26%

42%

48%

68%

Peu touristique

Plages

Hébergement gratuit

Climat

Gastronomie

Proximité

Attaches à la région

Nouvel endroit

Patrimoine

Paysages

13%

19%

22%

28%

61%

Guides gratuits

Recommandation

Guides payants

Sites internet de voyages

Site internet

77%

80%

20%

28%

30%

42%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

22%

19 - 25 ans

3%

26 - 45 ans

27%

46 - 65 ans

27%

66 ans et plus

21%

Bord de saison

39%

Cïur de saison

27%

Hors saison

34%

72%

27%

11%46%

10%5%

35%

48

601

Primo-visiteurs de la Bretagne
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34%
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9%

8%

7%

Royaume-Uni

Allemagne

Belgique

Espagne

Pays-Bas

0
5



71

10%

11%

14%

14%

16%

17%

24%

29%

58%

64%

Piscine

Conditions annulation

Originalité

Classement

Offre famille

Avis clients

Décoration

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Brocéliande

Durée

des séjours

À retenir
La Destination Brocéliande arrive  au 10ème rang des Destinations 

Touristiques en termes de nuitées. Elle est populaire  auprès des 

touristes  britanniques  pour les étrangers et  du Grand-Ouest pour 

la clientèle  française. La part  de nuitées en hébergement non 

marchand est plus importante,  notamment  en résidence 

secondaire. Les séjours réalisés sur ce territoire  sont courts,  

réservés en dernière  minute  avec un budget moyen peu élevé. Les 

atouts de la Destination sont surtout  ses parcs et  jardins,  mais 

aussi ses musées et  expositions qui attirent  plus quõau niveau 

régional,  les sites naturels et  sa gastronomie.

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

million

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

39%

Entre 15 jours 

et 3 mois

43%

Plus de 3 mois avant

18%

39%

40%

43%

45%

56%

64%

71%

73%

76%

89%

Découverte des spécialités locales

Visite de mus®es, dõexpositions

Café, Bar

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Visite de parcs et jardins

Visite de sites et dõespaces naturels

Randonnée pédestre

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied
54%

0,6

2,6

0,1

7%

9%

18%

24%

30%

Camping car

Camping

Parents et amis

Résidence secondaire

Locatif

97% 64%

AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur

4,0
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Cap Fréhel ð Saint-Malo ð Baie du Mont -Saint-Michel

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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e
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

44%42%

10%

11%

18%

18%

21%

24%

29%

41%

47%

72%

Hébergement gratuit

Peu touristique

Proximité

Climat

Gastronomie

Attaches à la région

Plages

Nouvel endroit

Patrimoine

Paysages

10%

19%

21%

26%

71%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

74%

71%

29%

29%

26%

45%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

23%

19 - 25 ans

5%

26 - 45 ans

22%

46 - 65 ans

35%

66 ans et plus

15%

Bord de saison

39%

Cïur de saison

32%

Hors saison

29%

71%

37%

15%34%

10%4%

38%

63

1 091
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22%

21%
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12%

12%

12%

18%

18%

22%

25%

32%

58%

78%

Conditions annulation

Originalité

Piscine

Offre famille

Classement

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Cap Fréhel ð Saint-Malo ð Baie du Mont -Saint-Michel

Durée

des séjours

À retenir
Cette Destination se place au 2ème rang des Destinations 

Touristiques en termes de nuitées. Elle accueille  davantage de 

voyageurs étrangers,  notamment  britanniques  et  allemands. Les 

parts de primo-visiteurs (touristes  venant pour la première  fois sur 

le territoire  breton)  et  de couples sont plus élevées. La dimension 

patrimoniale  de la Destination est un atout  majeur . La dépense 

journalière  et  le budget sont plus élevés quõailleurs en Bretagne. 

Cela sõexplique par davantage de nuitées réalisées en 

hébergement marchand, notamment  en locatif  et  à lõh¹tel, et  une 

appétence plus forte  pour la gastronomie bretonne. 

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

31%

Entre 15 jours 

et 3 mois

45%

Plus de 3 mois avant

24%

39%

40%

45%

45%

55%

57%

74%

74%

81%

95%

Café, Bar

Marché

Découverte des spécialités locales

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Randonnée pédestre

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied
70%

3,7

19,9

11%

12%

12%

15%

34%

Résidence secondaire

Camping

Hôtel

Parents et amis

Locatif

98% 73%

Booking

AirBnb

Site de lõh®bergeur

5,3
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Cïur de Bretagne ð Kalon Breizh

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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re
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

45%34%

11%

14%

14%

17%

19%

24%

32%

34%

39%

60%

Climat

Peu touristique

Gastronomie

Plages

Hébergement gratuit

Proximité

Nouvel endroit

Patrimoine

Attaches à la région

Paysages

10%

16%

16%

24%

62%

Guides gratuits

Guides payants

Sites internet de voyages

Recommandation

Site internet

69%

73%

27%

30%

31%

39%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

17%

19 - 25 ans

3%

26 - 45 ans

22%
46 - 65 ans

34%

66 ans et plus

24%

Bord de saison

33%

Cïur de saison

28%

Hors saison

39%

70%

31%

13%40%

10%5%

30%

Lieux de séjour

44
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14%

14%

18%

19%

20%

27%

29%

30%

43%

58%

Population locale

SPA

Offre famille

Avis clients

Piscine

Réservation en ligne

Décoration

Originalité

Prix

Localisation

Cïur de Bretagne ð Kalon Breizh

Durée

des séjours

À retenir
La Destination Cïur de Bretagne ð Kalon Breizh figure  au 9ème rang 

des Destinations touristiques . Ce territoire  accueille  de nombreux 

touristes  avec des attaches à la région. En conséquence, cette  

Destination a la part  de nuitées marchandes la plus faible,  avec un 

poids important  de nuitées chez les parents et  amis et  en 

résidence secondaire. Les séjours sont courts et  le budget reste 

peu élevé. Tout comme la Destination Brocéliande, cet  espace de 

la Bretagne Intérieure  attire  de nombreux touristes  britanniques . 

Ses atouts : la nature,  le patrimoine  historique  ainsi que le VTT et  

la balade à vélo (activités  phare de la Destination) .   

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

million

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

31%

Entre 15 jours 

et 3 mois

53%

Plus de 3 mois avant

16%

30%

31%

32%

38%

51%

53%

58%

67%

68%

83%

Découverte des spécialités locales

Plage, baignade

Marché

Café, Bar

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Randonnée pédestre

Promenade et balade à pied
41%

1,1

4,9

0,2

5%

5%

25%

26%

31%

Camping car

Camping

Résidence secondaire

Locatif

Parents et amis

94% 69%

Site de lõh®bergeur

AirBnb

Gîtes de France

4,7
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Côte de Granit Rose ð Baie de Morlaix

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations

S
o

u
rc

e
 :

 R
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

45%40%

11%

14%

15%

22%

22%

28%

29%

31%

40%

79%

Hébergement gratuit

Proximité

Peu touristique

Climat

Gastronomie

Plages

Attaches à la région

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

13%

21%

23%

23%

70%

Guides gratuits

Recommandation

Guides payants

Sites internet de voyages

Site internet

72%

77%

23%

31%

30%

40%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

21%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

21%

46 - 65 ans

36%

66 ans et plus

18%

Bord de saison

40%

Cïur de saison

36%

Hors saison

24%

69%

33%

15%36%

11%5%

33%

Lieux de séjour

57

1 079
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11%

11%

14%

15%

16%

23%

25%

33%

54%

81%

Piscine

Conditions annulation

Originalité

Offre famille

Classement

Avis clients

Décoration

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Côte de Granit Rose ð Baie de Morlaix

Durée

des séjours

À retenir

Cette Destination arrive  au 7ème rang des Destinations Touristiques 

de Bretagne en termes de nuitées. La clientèle  séjournant  sur cet  

espace opte,  plus quõailleurs, pour un hébergement marchand, 

notamment  locatif . La localisation  de celui -ci est primordiale . On 

observe un intérêt  assez fort  de cette  clientèle  pour les paysages 

et  la gastronomie, tant  dans les motivations  à venir en Bretagne 

que dans les activités  pratiquées. Les séjours en hors saison sont 

moins plébiscités et  les réservations se font  plus longtemps à 

lõavance.

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

million

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

28%

Entre 15 jours 

et 3 mois

45%

Plus de 3 mois avant

27%

40%

41%

41%

47%

52%

72%

72%

76%

83%

97%

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Marché

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Randonnée pédestre

Promenade et balade à pied
69%

1,7

10,4

7%

13%

14%

16%

35%

Résidence de tourisme

Résidence secondaire

Camping

Parents et amis

Locatif

98% 68%

AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur

6,2

0,6C
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Quimper -Cornouaille

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

46%39%

13%

17%

17%

19%

21%

29%

31%

40%

41%

75%

Hébergement gratuit

Peu touristique

Proximité

Gastronomie

Climat

Plages

Attaches à la région

Nouvel endroit

Patrimoine

Paysages

13%

22%

24%

24%

65%

Guides gratuits

Recommandation

Sites internet de voyages

Guides payants

Site internet

70%

75%

25%

31%

24%

46%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

19%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

19%

46 - 65 ans

40%

66 ans et plus

18%

Bord de saison

42%

Cïur de saison

35%

Hors saison

23%

69%

30%

14%39%

12%5%

32%

Lieux de séjour

52

1 076
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10%

12%

17%

18%

18%

18%

24%

28%

57%

74%

Originalité

Conditions annulation

Offre famille

Décoration

Piscine

Classement

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Quimper -Cornouaille

Durée

des séjours

À retenir
Quimper-Cornouaille constitue  la 4ème Destination Touristique  en 

matière  de nuitées. Toujours aussi plébiscitée  par la clientèle  

allemande,  ce territoire  accueille  plus de couples et  de touristes  

en bord et  cïur de saison. Lõh®bergement marchand y est plus 

privilégié,  notamment  le camping. Les réservations via les sites 

des hébergeurs devancent par ailleurs  les plateformes  de 

réservation en ligne du fait  du poids du camping et  sont effectuées  

longtemps à lõavance.  Cõest aussi la Destination où la durée de 

séjour est la plus longue. La découverte dõune ville  ou dõun village 

et  la gastronomie sont des activités  pratiquées plus quõailleurs.

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

27%

Entre 15 jours 

et 3 mois

42%

Plus de 3 mois avant

31%

38%

40%

45%

47%

53%

64%

72%

75%

83%

94%

Visite de mus®es, dõexpositions

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Marché

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied
67%

2,3

15,7

5%

14%

15%

21%

31%

Hôtel

Résidence secondaire

Parents et amis

Camping

Locatif

97% 70%

Site de lõh®bergeur

AirBnb

Booking

6,8
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Rennes et les Portes de Bretagne

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

46%33%

12%

14%

16%

16%

16%

18%

35%

41%

51%

59%

Peu touristique

Climat

Plages

Proximité

Hébergement gratuit

Gastronomie

Attaches à la région

Nouvel endroit

Patrimoine

Paysages

12%

19%

24%

25%

67%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

78%

79%

21%

32%

25%

43%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

17%

19 - 25 ans

8%

26 - 45 ans

25%

46 - 65 ans

34%

66 ans et plus

16%

Bord de saison

42%

Cïur de saison

24%

Hors saison

34%

68%

22%

9%52%

10%5%

34%

Lieux de séjour

72

566

Primo-visiteurs de la Bretagne
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9%

10%

13%

15%

16%

25%

27%

33%

59%

69%

Transports collectifs

Offre famille

Conditions annulation

Originalité

Classement

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Rennes et les Portes de Bretagne

Durée

des séjours

À retenir
La Destination Rennes et  les Portes de Bretagne est peut-être  la 

plus singulière. Au 3ème rang des Destinations en nombre de 

touristes  mais au 6ème rang en termes de nuitées,  plus de la moitié  

des nuitées françaises proviennent  de touristes  du Nord-Ouest. La 

clientèle  étrangère est par ailleurs  très diversifiée . Elle est 

populaire  auprès des couples et  cõest une Destination pour des 

courts séjours. Les parts de nuitées chez les parents et  amis tout  

comme celle  de lõh¹tellerie sont maximales sur cette  Destination 

qui attire  grâce à son patrimoine .

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

41%

Entre 15 jours 

et 3 mois

45%

Plus de 3 mois avant

14%

45%

47%

48%

49%

53%

61%

73%

75%

80%

94%

Marché

Visite de mus®es, dõexpositions

Café, Bar

Visite de parcs et jardins

Visite de sites et dõespaces naturels

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied
51%

3,5

10,7

4%

4%

18%

21%

41%

Chambre d'hôtes

Camping car

Hôtel

Locatif

Parents et amis

98% 75%

Booking

AirBnb

Site de lõh®bergeur

3,0

0,8C
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Côtes-dõArmor

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations
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e
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 R
e
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re
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

44%39%

14%

16%

16%

19%

19%

29%

31%

35%

40%

75%

Peu touristique

Proximité

Hébergement gratuit

Climat

Gastronomie

Plages

Attaches à la région

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

13%

21%

24%

24%

68%

Guides gratuits

Guides payants

Sites internet de voyages

Recommandation

Site internet

73%

77%

23%

30%

25%

46%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

20%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

22%
46 - 65 ans

36%

66 ans et plus

18%

Bord de saison

39%

Cïur de saison

32%

Hors saison

29%

70%

34%

13%37%

12%4%

30%

51

985             

Littoral Intérieur

UrbainRural

72% 28%

50% 50%

Primo-visiteurs du département
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10%

13%

13%

14%

16%

22%

27%

33%

60%

78%

Animaux acceptés

Conditions annulation

Classement

Originalité

Offre famille

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Côtes-dõArmor

Durée

des séjours

À retenir
Les Côtes-dõArmor accueillent  22% des nuitées touristiques  de la 

région. On compte davantage de couples. Les séjours en hors 

saison sont moins nombreux que dans les autres départements . Les 

séjours en hébergement locatif  et  en résidence secondaire sont 

plus fréquents  quõau niveau régional. A contrario,  le camping et  

lõh¹tel font  moins recette . Ses paysages sont son principal  atout  et  

la randonnée une activité  phare. Plus que dans les autres 

départements,  les touristes  viennent  découvrir  les villes et  villages 

(les Côtes-dõArmor comptent  9 Petites Cités de Caractères et  3 

Villes dõArt et  dõHistoire) mais aussi les sites naturels (Fréhel,  

Côtes de granit  rose é).

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

31%

Entre 15 jours et 

3 mois

46%

Plus de 3 mois avant

23%

39%

42%

43%

45%

48%

66%

70%

78%

80%

95%

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Marché

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Randonnée pédestre

Promenade et balade à pied59%

3,9

23,7

1,2

5%

10%

17%

21%

35%

Hôtel

Camping

Résidence secondaire

Parents et amis

Locatif

98% 70%

AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur

6,1
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Finistère

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations
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re
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

44%37%

14%

16%

16%

17%

18%

26%

30%

38%

39%

74%

Hébergement gratuit

Gastronomie

Peu touristique

Proximité

Climat

Plages

Attaches à la région

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

11%

22%

22%

22%

67%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

70%

79%

21%

31%

25%

44%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

20%

19 - 25 ans

5%

26 - 45 ans

19%
46 - 65 ans

39%

66 ans et plus

17%

Bord de saison

38%

Cïur de saison

33%

Hors saison

29%

69%

27%

11%46%

11%5%

34%

51

936             

Littoral Intérieur

UrbainRural

81% 19%

52% 48%

Primo-visiteurs du département
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12%

12%

14%

14%

16%

19%

22%

30%

55%

74%

Conditions annulation

Originalité

Piscine

Classement

Offre famille

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Finistère

Durée

des séjours

À retenir
Générant 28 % des nuitées touristiques  observées dans la région,  le 

Finistère se place en seconde position parmi les départements  

bretons. Il est populaire  auprès des clientèles  de proximité  pour la  

la France et  de la clientèle  allemande pour lõ®tranger. Ses 

touristes  sont plus âgés quõau niveau régional (56% vs 49% de 46 

ans et  plus) et  viennent  principalement  en couple. Les séjours y 

sont plus fréquemment  réalisés sur le littoral  et  en hébergement 

marchand. Compte tenu de lõoffre disponible,  ils séjournent  plus 

quõailleurs en camping. 

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

31%

Entre 15 jours et 

3 mois

45%

Plus de 3 mois avant

24%

36%

36%

37%

37%

45%

61%

67%

74%

74%

93%

Visite de mus®es, dõexpositions

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Randonnée pédestre

Promenade et balade à pied67%

5,1

31,1

1,6

6%

13%

17%

17%

32%

Hôtel

Résidence secondaire

Parents et amis

Camping

Locatif

96% 67%

AirBnb

Site de lõh®bergeur

Booking

6,1
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Ille -et -Vilaine

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations
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re
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

44%38%

10%

12%

15%

18%

18%

24%

27%

39%

43%

63%

Peu touristique

Hébergement gratuit

Climat

Gastronomie

Proximité

Plages

Attaches à la région

Nouvel endroit

Patrimoine

Paysages

10%

16%

23%

25%

68%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

73%

76%

24%

33%

25%

42%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

20%

19 - 25 ans

5%

26 - 45 ans

24%

46 - 65 ans

35%

66 ans et plus

16%

Bord de saison

37%

Cïur de saison

26%

Hors saison

37%

67%

26%

14%37%

16%6%

35%

66

876             

Littoral Intérieur

UrbainRural

60% 40%

41% 59%

Primo-visiteurs du département
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9%

12%

13%

14%

17%

23%

24%

31%

57%

75%

Piscine

Conditions annulation

Originalité

Offre famille

Classement

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Ille -et -Vilaine

Durée

des séjours

À retenir
2ème département  breton  en nombre de touristes,  lõIlle-et -Vilaine 

ferme cependant la marche au niveau des nuitées effectuées  dans 

la région (21%). Cela sõexplique principalement  par une durée de 

séjour plus courte,  presque inférieure  de 2 jours à la moyenne 

régionale. Les touristes  étrangers y sont plus nombreux et  les 

nuitées britanniques  devancent celles des Allemands. Les couples 

sont plus nombreux et  les séjours étalés tout  au long de lõann®e.  

Les nuitées en hébergement marchand restent  majoritaires . La 

dépense journalière  est la plus élevée des départements  bretons,  

notamment  du fait  de la part  importante  de nuitées hôtelières . 

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

33%

Entre 15 jours et 

3 mois

46%

Plus de 3 mois avant

21%

35%

36%

40%

41%

51%

51%

69%

73%

79%

93%

Marché

Shopping

Découverte des spécialités locales

Café, Bar

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Visite de sites et dõespaces naturels

Randonnée pédestre

Restaurants

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied64%

5,2

23,0

1,5

7%

8%

14%

24%

31%

Camping

Résidence secondaire

Hôtel

Parents et amis

Locatif

98% 74%

Booking

AirBnb

Site de lõh®bergeur

4,4
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Morbihan

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

36%48%

12%

15%

18%

19%

19%

25%

33%

36%

38%

67%

Peu touristique

Gastronomie

Hébergement gratuit

Proximité

Climat

Plages

Attaches à la région

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

14%

17%

21%

25%

65%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

68%

82%

18%

30%

25%

45%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

27%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

24%

46 - 65 ans

31%

66 ans et plus

14%

Bord de saison

35%

Cïur de saison

33%

Hors saison

32%

70%

31%

10%44%

10%4%

30%

48

897             

Littoral Intérieur

UrbainRural

77% 23%

83% 17%

Primo-visiteurs du département
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9%

13%

14%

17%

17%

22%

23%

28%

56%

70%

Originalité

Conditions annulation

Classement

Piscine

Décoration

Avis clients

Offre famille

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Morbihan

Durée

des séjours

À retenir
Parmi les 4 départements  bretons,  le Morbihan accueille  29% des 

nuitées touristiques  régionales. Elles sont principalement  dõorigine 

française et  la part  des nuitées en résidence secondaire est plus 

élevée quõailleurs (reflet  de lõoffre).  Pouvant compter  sur une 

clientèle  de proximité,  il  accueille  également de nombreuses 

familles . Côté hébergement marchand, la part  des nuitées en 

camping est plus élevée quõau niveau régional. Les sites des 

hébergeurs sont ainsi privilégiés  par rapport  aux plateformes  de 

location  en ligne. Le littoral,  notamment  avec les îles, est un 

véritable  atout  pour les activités  pratiquées.

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliard

millions

Activités
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Moins de 15 jours 

avant

35%

Entre 15 jours et 

3 mois

44%

Plus de 3 mois avant

21%

36%

37%

38%

41%

47%

58%

65%

68%

73%

91%

Café, Bar

Visite de mus®es, dõexpositions

Marché

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied60%

5,7

32,1

1,5

7%

16%

17%

21%

27%

Hôtel

Résidence secondaire

Camping

Parents et amis

Locatif

97% 67%

Site de lõh®bergeur

AirBnb

Booking

5,6
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Littoral

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

42%42%

13%

14%

16%

18%

18%

29%

29%

35%

39%

71%

Peu touristique

Hébergement gratuit

Gastronomie

Proximité

Climat

Attaches à la région

Plages

Patrimoine

Nouvel endroit

Paysages

12%

17%

22%

23%

68%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

69%

35%

13%

12%

Allemagne

Royaume Uni +
Irlande

Belgique +
Luxembourg

79%

21%

32%

25%

38%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

22%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

22%

46 - 65 ans

36%

66 ans et plus

16%

Bord de saison

38%

Cïur de saison

29%

Hors saison

33%

63%

31%

12%41%

12%4%

32%

54

1 165          

16%
9%

11%

12%

16%

29%

3%

Primo-visiteurs de la Bretagne
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10%

12%

13%

15%

18%

18%

22%

31%

57%

77%

Originalité

Conditions annulation

Piscine

Classement

Offre famille

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Littoral

Durée

des séjours

À retenir
Formant 1/ 3 des côtes françaises, le littoral  breton  est toujours  

autant  apprécié. 73 % des nuitées bretonnes se concentrent  donc 

sur le littoral . Le profil  des touristes  se rapproche ainsi de celui  de 

lõensemble des visiteurs de la région. Logiquement,  plus que sur 

les autres espaces, les activités  pratiquées sõorientent vers des 

activités  liées au littoral  : plage, baignade, découverte des îles é 

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliards

millions

Activités

S
o

u
rc

e
 :

 R
e

fl
e

t 
2
0
2
2
 -

 S
y
m

e
tr

is
 -

 T
ra

it
e

m
e

n
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e
t 
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a
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a
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o

n
 :
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o

u
ri

s
m

e
 B

re
ta

g
n

e

Moins de 15 jours 

avant

32%

Entre 15 jours 

et 3 mois

45%

Plus de 3 mois avant

23%

36%

38%

38%

39%

48%

58%

69%

73%

74%

94%

Marché

Café, Bar

Découverte des spécialités locales

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied
63%

12,7

84,6

4,6

8%

14%

15%

18%

29%

Hôtel

Résidence secondaire

Camping

Parents et amis

Locatif

98% 69%

AirBnb

Booking

Site de lõh®bergeur

6,6
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Intérieur

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations

S
o

u
rc

e
 :

 R
e

fl
e

t 
2
0
2
2
 -

 S
y
m

e
tr

is
 -

 T
ra

it
e

m
e

n
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e
t 
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a
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a
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o

n
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o

u
ri

s
m

e
 B

re
ta

g
n

e

Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

40%41%

12%

14%

17%

18%

18%

19%

36%

38%

45%

64%

Peu touristique

Climat

Gastronomie

Hébergement gratuit

Proximité

Plages

Attaches à la région

Nouvel endroit

Patrimoine

Paysages

12%

18%

24%

24%

66%

Guides gratuits

Guides payants

Sites internet de voyages

Recommandation

Site internet

74%

31%

18%

12%

Royaume Uni +

Irlande

Allemagne

Europe du Sud

73%

27%

29%

26%

45%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

21%

19 - 25 ans

4%

26 - 45 ans

25%

46 - 65 ans

36%

66 ans et plus

14%

Bord de saison

35%

Cïur de saison

32%

Hors saison

33%

71%

25%

11%42%

16%6%

32%

54

972             

12%
7%

5%

5%

10%

11%

4%

12%

7%
27%
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12%

13%

13%

15%

18%

24%

25%

32%

59%

67%

Piscine

Classement

Conditions annulation

Originalité

Offre famille

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Intérieur

Durée

des séjours

À retenir

La Bretagne intérieure  attire  de plus en plus. Elle génère 27% des 

nuitées touristiques  contre  25% en 2016. On compte davantage de 

touristes  étrangers,  notamment  britanniques  (31% des nuitées 

étrangères). Les séjours y sont réalisés toute  lõann®e, en 

particulier  chez des parents et  amis ou en hébergement locatif .  

Attachés à la région,  ces visiteurs viennent  également pour son 

patrimoine . 

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliards

millions

Activités

S
o

u
rc

e
 :

 R
e

fl
e

t 
2
0
2
2
 -

 S
y
m

e
tr

is
 -

 T
ra
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e

m
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n
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e
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a
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a
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o

n
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u
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s
m

e
 B

re
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g
n

e

Moins de 15 jours 

avant

36%

Entre 15 jours et 

3 mois

44%

Plus de 3 mois avant

20%

37%

39%

39%

40%

50%

58%

69%

72%

77%

91%

Visite de parcs et jardins

Découverte des spécialités locales

Café, Bar

Visite de mus®es, dõexpositions

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied59%

6,3

36,4

2,0

8%

9%

10%

28%

30%

Résidence secondaire

Hôtel

Camping

Parents et amis

Locatif

97% 73%

Booking

AirBnb

Site de lõh®bergeur

5,8
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Urbain

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations

S
o

u
rc

e
 :

 R
e

fl
e

t 
2
0
2
2
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y
m

e
tr

is
 -
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ra
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n
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s
m

e
 B

re
ta

g
n

e

Actifs

Famille Couple

Age 

û

û

45%38%

12%

14%

17%

17%

17%

26%

31%

39%

39%

69%

Peu touristique

Hébergement gratuit

Proximité

Climat

Gastronomie

Plages

Attaches à la région

Nouvel endroit

Patrimoine

Paysages

12%

18%

22%

24%

68%

Guides gratuits

Guides payants

Recommandation

Sites internet de voyages

Site internet

71%

32%

17%

10%

Allemagne

Royaume Uni +

Irlande

Europe du Sud

75%

25%

31%

24%

44%

Inactifs

CSP-

CSP+

Moins de 18 ans

19%

19 - 25 ans

5%

26 - 45 ans

21%
46 - 65 ans

39%

66 ans et plus

16%

Bord de saison

37%

Cïur de saison

30%

Hors saison

33%

69%

29%

12%39%

15%4%

31%

61

1 143          

19%
9%

14%
9%

19%

14%

2%

2%

0%
12%
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10%

11%

13%

15%

16%

20%

25%

34%

59%

76%

Piscine

Originalité

Conditions annulation

Offre famille

Classement

Décoration

Avis clients

Réservation en ligne

Prix

Localisation

Urbain

Durée

des séjours

À retenir

Lõespace urbain concentre 42% des nuitées touristiques  relevées 

en Bretagne. La part  de visiteurs étrangers (25%) y est importante . 

Les touristes  séjournant  sur cet  espace sont davantage des couples 

et  privilégient  lõh®bergement marchand. Les nuitées en hôtel  sont 

plus nombreuses que dans les autres espaces. Plus que sur les 

autres territoires,  les réservations se font  via Internet  en dernière  

minute . La dépense journalière  moyenne est aussi plus élevée.  

Délais

Hébergement

De nuitées marchandes

jours

Réservation

des séjours

Internet

Critères de choix

millions

milliards

millions

Activités

S
o

u
rc

e
 :

 R
e

fl
e
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2
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2
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a
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re
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e

Moins de 15 jours 

avant

36%

Entre 15 jours et 

3 mois

45%

Plus de 3 mois avant

19%

35%

39%

41%

43%

43%

55%

71%

72%

77%

93%

Visite de mus®es, dõexpositions

Découverte des spécialités locales

Café, Bar

Visite de châteaux, monuments et sites historiques

Plage, baignade

Visite de sites et dõespaces naturels

Restaurants

Randonnée pédestre

D®couverte dõune ville ou dõun village

Promenade et balade à pied64%

8,5

53,5

3,3

10%

12%

13%

21%

28%

Résidence secondaire

Camping

Hôtel

Parents et amis

Locatif

98% 73%

Booking

AirBnb

Site de lõh®bergeur

6,3
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Rural

Profil

Nord Ouest

Région

parisienne

Nord Est

Sud EstSud Ouest

France

Des nuitées

Étranger

Des nuitées

Périodes Préparation

Des séjours préparés

Lieux de séjour

Dépenses

/ séjour

Motivations

S
o
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e
 :
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e
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0
2
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Actifs

Famille Couple

Age 

û

û
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